


INsalon provides a venue for industry and supplemental suppli‐
ers, salon professionals, salon owners, cosmetology schools and 
students to connect through education, exhibiting, inspiration and 
competition.  What better way to develop your clientele than to 
meet the attendees.  Promote your products or services to  poten‐
tial clients and make face‐to‐face connections with existing ones. 
 

AUDIENCE 
INsalon participants are a unique group of hair, nails and esthetics 
professionals who excel in their field. 
 

EVENT LAYOUT 
Exhibit floor, classrooms and Performance Theatre all on one floor.  
Easy to navigate for enhanced attendee/exhibitor/educator con‐
nections. 
 

FACILITY CONVENIENTLY LOCATED 
The St. Paul RiverCentre is located in Downtown St. Paul just min‐
utes from Minneapolis/St. Paul International Airport and seconds 
from the intersection of two major Interstate Highways. The River‐
Centre is the city’s state‐of‐the‐art convention, special event and 
entertainment facility. INsalon will occupy the entire second level, 
nearly 60,000 square feet of exhibit space and classrooms.  The St. 
Paul RiverCentre is home to a variety of major events and conven‐
tions each year. 
 

ADVERTISING/SPONSORSHIP 
Reach industry professionals, salons, cosmetology schools and stu‐
dents by advertising in the official INsalon2009 Program Book. In‐
crease your company’s name recognition through INsalon2009 
Sponsorships.  Call 888.213.0949 for more information. 
 

EVENT PROMOTION 
INsalon2009 is promoted to industry professionals, salons and 
schools in the five state region through the following media. 
• Targeted Direct Mail (June, July, August and September) 
• Distributor Sales Support 
• Print and Online 
• Targeted eblasts monthly (beginning in March 2009) 
 

IN‐EXHIBIT DEMONSTRATIONS AND CLASSROOMS 
Draw a crowd to your booth with exciting and fun demonstrations, 
showing attendees the value, ease and usefulness of your product 
line or service.  Attendees love to experience the energy that comes 
from exhibit activities, so keep them at YOUR booth! 
 

POST‐EVENT INFORMATION 
BONUS:  Upon request, attendee lists will be available in electronic 
format following the event .  Please call 952.925.9731 for details. 
 

EXHIBIT CATEGORIES 
• Hair Care/Hair Color • Skin Care• Nail Care/Nail Enhancements • 
Tools, Equipment & Furniture • Sundries • Business Builders • Soft‐
ware & Technology • Health & Wellness • Education • Attire • Ac‐
cessories •  Spa Products • Boutique  Items • Plus much more!    If 
your  category  isn’t  listed  please  call  to  see  if  you  qualify 
888.213.0949. 

LODGING 
 
$119 single/double 
Ask for INsalon2009 
group rate by 9/26/09 
877.227.6963  
or 651.292.1900 
www.cpstpaul.com 
 
Conveniently located...  
just a short walk or 
quick shuttle away. 

EXHIBITOR INFORMATION 
 

Exhibits Open 
Sunday, October 18, 2009 
9am‐5pm 
 

Monday, October 19, 2009 
9am‐3pm 
 

Exhibit Pricing 
• 10’X10’ Corner $625 
• 10’X10’ Inline $575 
Includes: 
• 8’ Back drape and two 3’ 

side drapes 
• Standard ID sign 
• Company listing in on‐site 

program book 

 

 
• Listing on insalonpro.com 

website 
• 3 Exhibitor badges per 

10’X10’ space 
• (1 model per day included‐

only for exhibitors who are 
doing in‐exhibit demonstra‐
tions. Please call to request 
a copy of model admission 
policy.) 

 

Terms and conditions 
See General Exhibit  Rules and 
Regulations and application. 

INsalon is a production of the Salon & Spa Professional Association, Minneapolis, MN 
Replacing the previously produced Heartland Beauty Expo 

Classroom 

Internet Hot Spot 

Rotunda 



 

Company____________________________________________________________________________ 

Address_____________________________________________________________________________ 

City________________________________________State_________________Zip_________________ 

Phone ___________________________________ Fax _______________________________________  

Email __________________________________Website______________________________________ 

Official Contact (Please Print)____________________________________________________________ 

Signature_______________________________________ Title_________________________________ 
 

NAME YOU WOULD LIKE ON SIGN:______________________________________________________ 
  (INsalon2009 reserves the right to limit the number of characters) 
 

Please describe ALL products or services to be exhibited: _____________________________________ 

___________________________________________________________________________________ 

___________________________________________________________________________________ 

Your choice of exhibit space(s) will be considered, however, not guaranteed. Booths will be as-
signed with consideration given to the overall flow of the Expo and according to the date received. 
This is a two-day show.  EARLY EXIT will incur a $150 fee per space per day charged to your 
credit card on file. 
 

Number of booth spaces ______           Total cost of exhibit space(s):          $__________________ 
1st choice________________ 2nd choice _______________  3rd choice ________________ 
 □ Option A (50% down payment):    
  Early bird Discount of $50 per space (submitted by 4/1/09) $(_________________) 
  50% deposit due with contract by 6/1/09:  $__________________ 
  Balance (charged to your credit card 7/15/09)  $__________________  
 

 □ Option B (100% payment):          
  Early bird Discount of $50 per space (submitted by 4/1/09) $(_________________) 
  Pay in full with your signed contract and save $25!  $(_________________) 
  Payment in full amount:    $__________________ 
 

After July 15, 2009 exhibit requests will be on availability only with no discounts and 100% pay-
ment required. 
 

 Payment by Credit Card only.  No checks. 
 

 □ Visa     □ MasterCard     □ American Express     □ Discover  

 Credit Card Number________________________________________________________ 

 Exp. Date___________ VCode___________ Card Holder Zip Code__________________  

 Print Card Holder’s Name ___________________________________________________ 

 Card Holder’s Signature_____________________________________________________ 

No space will be assigned without contract and payment.  

Do Not Write In This Space 
 
Approved by and Date Received: 
 
 _______________________________ 
 
Payment 1 and Date: 
 
_______________________________ 
 
Balance Due and Date Received: 
 
_______________________________ 
 
 
Exhibit Space/s Assigned: 
 
_______________________________ 

We agree to abide by the conditions, terms, rules and regulations set forth in the contract on the reverse 
side and we fully agree to comply with same.  We will not use the name INsalon2009 or its logos without 
prior written permission from the Salon & Spa Professional Association, Inc. 
 
This will be a binding contract once it is accepted by the INsalon2009 and the Salon & Spa Professional 
Association, Inc. You will be sent a copy of this contract, along with your confirmation letter, after accep-
tance by INsalon2009/MNSSPA. 
 
Exhibitor’s Authorized Signature:_____________________________________________________Date:_____________________________ 

Printed Name____________________________________________________________________Title:_____________________________ 

Show Management:_______________________________________________________________Title:_____________________________ 

 

Salon & Spa Professional Association 
6950 France Avenue South, Suite 18 
Edina, MN 55435 
 

Questions? 
Phone: 952.925.9731/888.213.0949 
Fax: 952.925.4245 
Email: info@insalonpro.com 
www.insalonpro.com 

EXHIBITOR APPLICATION & CONTRACT 

 

IN-LINE EXHIBIT SPACE—$575 
CORNER SPACE—$625 (availability limited) 
 

Booth Package Includes: 
• Sign displaying name of company with 

exhibit number 
• 8’ backwall and 3’ sides 
• Three (3) free worker passes per con-

tracted space 
• Company listing in all show marketing 

materials that feature an exhibitor list 
• Listing on website 
 
Exhibits are 10’ deep x 10’ wide.  (Rental of 
tables, chairs, electricity and other amenities 
are not included and are the responsibility of 
the exhibitor.)  

October 18‐19, 2009 
St. Paul RiverCentre 

Saint Paul, MN 

Exhibitor Information please print Mail/Fax Application to 

Booth Selection and Payment Booth Rates 

General Liability Insurance 
 

Send proof of your general liability insurance 
coverage, as required by the rules of the con-
tract, to the above address by 8/15/09. 
 
___Proof of liability insurance included with      
exhibit application. 
___Will send proof of liability insurance by    
8/15/09. 



GENERAL EXHIBIT RULES AND REGULATIONS 
INsalon 2009                                             OCTOBER 18‐19, 2009                  ST. PAUL RIVERCENTRE, ST. PAUL, MN 

1. DEFINITIONS     (a) “Exhibitor” means the applicant  identified on the front hereof; (b) “Show” means 
the  specific  expositions  identified  on  the  front  hereof;  (c)  “Show Management” means  Salon &  Spa 
Professional Association, its management agent, its respective agents, employees, affiliates and assigns; 
(d) “Hall Management” means the owner or manager of the facility in which the Show is conducted, and 
its employees and agents; and (e) “Hall” means the facility in which the Show is conducted.  
2. AGREEMENT    This application, when properly executed by Exhibitor and upon written acceptance by 
Show Management, shall constitute a valid and binding license agreement. Show Management reserves 
the right to accept or refuse any application for participation  in the Show. Show Management reserves 
the right to interpret this Agreement and to adopt further regulations as may be deemed necessary for 
the general  success of  the Show,  including  the  conditions,  rules and  regulations  stated herein,  in  the 
Sponsorship Materials and in the Hall Management contract, to which Show Management is or will be a 
party, and the Exhibitor agrees to be bound thereby.  
3. PAYMENTS   50% payment  for  the desired exhibit  space must accompany  the contract/reservation. 
Exhibitor agrees to provide Show Management with a current credit card for expenses, charges or fees 
described  herein  and  incidental  Show  fees  not  included  herein.  The  balance will  be  charged  to  your 
credit card on July 15, 2009. 
4. HOURS OF  EXHIBIT/EARLY  EXIT    Exhibitor  agrees  to  keep  its  exhibit open  and  staffed  at  all  times 
during the Show hours of Sunday, October 18, 2009‐9:00am to 5:00pm and Monday, October 19, 2009‐ 
9:00am  to  3:00pm.  Show Management  reserves  the  right  to  adjust  show  hours.  THIS  IS A  TWO DAY 
SHOW. The early exit of any contracted space by an exhibitor will be deemed as breach of contract and 
will incur a $150 early exit fee per space for each full or partial day’s absence, charged to your credit card 
on file. 
5. USE OF SPACE   Show Management reserves the right to decline, prohibit or expel any exhibit, or item 
or feature thereof which is inappropriate or out of keeping with the character of the Show, this reserva‐
tion being all inclusive as to persons, things, printed matter, product, conduct, sound level, etc. Balloons, 
neon or other gas‐based signs, noisy or obstructive exhibits or activities producing objectionable noise or 
odors  are  prohibited.  Sound  amplifying  devices may  be  operated  only  at  levels  not  objectionable  to 
other exhibitors. Distribution of advertising material and solicitations of any sort shall be  restricted  to 
the Exhibitor’s space. No Exhibitor shall arrange its exhibit, products or demonstrations so as to obscure 
or  prejudice  adjacent  Exhibitors. No  Exhibitor  shall  assign  or  sublet  or  share  any  part of  its  assigned 
space without the consent of Show Management in writing. Any space not occupied by Exhibitor at the 
time set for completion of installation may be reassigned by Show Management and all prior payments 
by Exhibitor will be forfeited. BOOTH CONSTRUCTION AND ARRANGEMENT – Standard booth equipment 
(back and side wall draping, and one identification sign) is provided by Show Management without cost 
to  the  Exhibitor.  Exhibitors will  receive  an  Exhibitor  Service Manual  to  contract  exhibit  services  and 
rental options  (staging, chairs,  tables, cloth drapes, electricity, etc.) See #10 below. A completely con‐
structed display that eliminates the need for standard booth equipment must be approved two months 
before the Show by Show Management. Failure to comply will result in the alteration or removal of the 
booth at the Exhibitor’s expense. Rental fees for services are not refundable. Exhibitor shall be bound by 
all  laws, codes and regulations of municipal, state or other authorities, having jurisdiction over the Hall 
or the conducting of said exhibit, together with rules and regulations adopted by Hall Management.  
6. CHANGE OF SPACE     Show Management shall have the sole right to change Exhibitor’s space assign‐
ment after the acceptance of this Agreement  if deemed to be  in the best  interest of the Show; and,  if 
Show Management elects  to exercise  this  right, Exhibitor will be notified of  its newly assigned  space. 
Show Management will make  reasonable effort  to ensure  that  any  reassignment will be of  the  same 
general location and size as Exhibitor’s original space. If a reduction to Exhibitor’s exhibit space is neces‐
sary,  Exhibitor will  be  reimbursed  on  a  pro‐rata  basis.  Exhibitor  acknowledges  and  agrees  that  Show 
Management may change the dates and/or venue of the Show without Exhibitor’s consent and that this 
agreement shall remain in full force and effect as to such changed dates and/or venue. 
7. CANCELATION    All cancelations, withdrawals or requests for reduction in space by Exhibitor must be 
before July 15, 2009, in writing, by certified mail, return receipt requested, with the postmark date being 
the date of  cancelation, withdrawal or  reduction.  If Exhibitor  cancels, withdraws or  reduces  its  space 
requirements for the Show, Exhibitor agrees to pay to Show Management the amounts set forth below if 
not previously paid by Exhibitor. Such payment shall be  liquidated damages and not a penalty, and the 
parties agree that such amounts constitute a reasonable provision for  liquidated damages.  If approved 
by Show Management, exhibitor shall be refunded all amounts in excess of 50% of the exhibit fee, which 
sum shall be retained by Show Management in full supplement and satisfaction of any claims of loss or 
damages sustained by  it as a result of such cancelation. In addition, an administrative processing fee of 
$150.00 per 10’x10’ space will be assessed. No portion of the 50% deposit received for canceled space 
will be  credited  to pay  the balance on non‐canceled  space. No  refunds will be  given  for  cancelations 
which are received after  July 15, 2009. If a reduction  in space  is requested, Exhibitor’s booth space on 
the Show floor may be moved. Any cancelation or failure of Exhibitor to actually occupy the exhibition 
space assigned  to Exhibitor may,  in Show Management’s  sole discretion,  result  in partial or  complete 
forfeiture of Exhibitor’s rights under any applicable sponsorship agreements or opportunities  including, 
but not limited to, the right to present speakers at, or participate in, any conference component of the 
Show. Cancelation fees cannot be applied toward exhibit space at other shows or advertisement. If the 
Exhibitor fails to make any payments as contemplated herein, Exhibitor shall be deemed in default, and 
Show Management shall have the right to retain Exhibitor’s deposit and all monies paid as Show Man‐
agement’s  non‐exclusive  remedy,  thereby  reserving  any  and  all  rights  under  law  including,  without 
limitation,  Show Management’s  right  to  collect  the  full  amount  set  forth  on  the  front hereof.  In  the 
event of default by Exhibitor, Show Management shall have the right, but not the obligation, to  license 
the subject Show space to another exhibitor prior to the Show without any rebate or allowance whatso‐
ever to the Exhibitor and without  in any way releasing said Exhibitor  from any  liability hereunder, and 
said Exhibitor expressly  agrees  to pay  Show Management  the  full  sum  set  forth on  the  front hereof. 
Exhibitor shall remain liable for the full balance under the terms of the Agreement together with all costs 
of collection  including, but not  limited to, all reasonable attorneys’ fees, court costs and  interest. Show 
Management will not be liable for the fulfillment of this Agreement as to the delivery of exhibit space if 
non‐delivery is due to any of the following causes: by reason of the Hall being damaged or destroyed by 
fire, act of God, public enemy, war or  insurrections, strikes, the authority of the  law, postponement or 
cancelation of the Show, or  for any cause beyond  its control. Show Management will, however,  in the 
event of its not being able to hold the Show for any of the above named reasons reimburse Exhibitor on 
a pro‐rata basis on any amount paid  in,  less any and all  legitimate expenses  incurred, such as but not 
limited to rent, advertising, salaries, operating costs, etc. If Show Management cancels or terminates the 
Show, for any reason other than stated above, the Exhibitor waives all claims it might have against Show 
Management  for  damages  or  expenses  and  Exhibitor  agrees  to  accept  in  complete  satisfaction  and 
discharge of all claims against Show Management a refund of all amounts paid by the Exhibitor to Show 
Management in accordance with this agreement.  
8.  INSURANCE – MANDATORY         A. Exhibitor agrees  to maintain adequate  insurance  to  fully protect 
Show Management and its affiliates, co‐sponsors, service contractors and the Hall and Hall Management 
from any and all claims, arising from Exhibitor’s activities  including, but not  limited to, the  installation, 
operation and dismantling of Exhibitor’s display. The  foregoing  insurance  requirement  includes claims 
under the Worker’s Compensation Act or for personal injury, death, or for damage to property. Exhibitor 
understands  that neither Show Management nor  the Hall maintains  insurance covering the Exhibitor’s 
property and it is the sole responsibility of the Exhibitor to obtain such insurance.  B. Exhibitor is respon‐
sible for any and all damages caused by Exhibitor or Exhibitor’s agents, employees or guests. Exhibitor 
agrees to  indemnify, defend and hold harmless Show Management acting on behalf of Show Manage‐
ment,  its affiliates, subsidiaries, agents, assigns and employees from and against any  liability for  loss or 
damage of any kind, which Exhibitor may directly or  indirectly cause.   C. Exhibitors  in  the Show must 
carry: Statutory  limits  for workers’  compensation  coverage; and  commercial general  liability  including 
products and completed operations,  independent contractors’ personal  injury and blanket contractual 
liability insurance limits of at least $1,000,000 per occurrence, $2,000,000 aggregate. This coverage must 
be evidenced by a Certificate of  Insurance with a 60‐day notice of cancelation provision to the holder. 
The certificate must name Show Management as additional  insured and be provided to Show Manage‐
ment at least 60 days before the Show. 

9. LIABILITY       Exhibitor agrees  that Show Management, Show Management’s service contractors,  the 
Hall and their representatives, employees and agents are not  liable for any  injury,  loss or damage that 
may occur to Exhibitor, or to Exhibitor’s employees, agents, guests or property from any cause whatso‐
ever, prior to, during or subsequent to the period covered by this Agreement. Exhibitor assumes respon‐
sibility and agrees to  indemnify, defend and hold Show Management, Hall Management, their affiliates 
and their respective employees and agents harmless from and against any claims or expenses arising out 
of the use of the exhibition premises. Exhibitor assumes all responsibility and liability for losses, damages 
and claims arising out of  injury or damage to, or caused by, Exhibitor’s displays, equipment, employees 
or representatives. In no event shall Show Management or any of  its affiliates be  liable for any special, 
incidental,  indirect, punitive or consequential damages arising out of or  in connection with this Agree‐
ment. The liability of Show Management and its affiliates and Exhibitor’s remedy for any claim of loss or 
damage arising from or related to this Agreement, regardless of the form of action, shall be  limited to 
one‐half of the fees paid to Show Management hereunder.  
10. AVAILABLE SERVICES       Show Management has designated official Show contractors to provide the 
following:  drayage,  cartage,  furniture,  booth  and  floor  decorations,  signs,  photographs,  telephone 
services, etc. Complete information will be included in the Exhibitor Service Manual. Show Management 
strongly  recommends  that  shipping of  exhibits  and products  go  through  the official  show  contractor. 
Services of electricians, plumbers, carpenters and other  labor will be available and charged  for at  the 
then prevailing  rates. Contractors and  rates will be  listed  in  the Exhibitor Service Manual  to be  issued 
separately. Show Management assumes no responsibility or liability for any of the services performed or 
materials delivered by the foregoing persons, parties and organizations. Arrangement for these services 
and payments are to be made between Exhibitors and official Show contractors. Rules and regulations 
for union labor are made by the local unions and these regulations may be changed at any time. Exhibi‐
tor agrees to comply with any regulations where union labor is required because of building or contrac‐
tor requirements. 
11. PROTECTION OF FACILITIES   Nothing shall be posted, tacked, nailed, screwed, or otherwise attached 
to the columns, walls, floors, or other parts of the convention hall exhibit area without permission from 
the proper building authority. Fluids, caustic or staining, must not be used where they may damage floor 
coverings. Packing, unpacking and assembly of exhibits  shall be done only  in designated areas and  in 
conformity with directions of Exhibition Management, the convention hall manager or their assistants. 
12.  RULES GOVERNING  EXHIBITORS      Any merchandise  to  be  given  away must  be  entirely  free  and 
without the requirement of any recipient of such prize or merchandise to make any purchase whatso‐
ever from such exhibitor  in order to qualify for the drawing.   Any exhibitor violating any  lottery  law or 
any State or Federal Law shall be subject to immediate legality.  The exhibitor shall immediately refrain 
from any procedure which,  in the opinion of the Show Management, might be  illegal and shall resume 
such  activities  only  by  signed  approval  from  the  Show Management  after  proper  clearance with  the 
authorities.  All points not covered herein are subject to Show Management decision.  No other arrange‐
ments whether verbal or written, except by the signature of the Show Management, will be recognized. 
Exhibitors are  required  to comply, at  their own expense, with  requirements prescribed by any and all 
copyright laws.  
13. EXHIBITS MOVE IN, MOVE OUT     No exhibit will be allowed into or out of the Hall without an official 
clearance from Show Management. The Exhibitor must make its own arrangements for transportation of 
exhibits and packing material. Show Management  cannot accept or  sign  for exhibits on behalf of  the 
Exhibitor.  Set up of  the  exhibit with  removal of  all boxes  and  crates must be  completed by  8:00  am 
Sunday, October 18, 2009.  Exhibit dismantling or property removal from the Show floor may not begin 
until 3:00 pm Monday, October 19, 2009. Exhibitor agrees to return the Show space in as good and clean 
an order and condition as it was when delivered to the Exhibitor. Exhibitors will pay the cost of repairing 
any damage caused to the Hall  facility by the Exhibitor and/or  its contractors. Any property remaining 
after  the  last  day  designated  by  Show Management  for  it  to  be  removed may  be  held  or  otherwise 
disposed of by Show Management or Hall Management at the Exhibitor’s expense.  
14. SAFETY       All display materials used for decoration must be flameproof. All electrical equipment or 
devices used  in or about an exhibit must be  in good operating condition and able  to pass  fire and/or 
electrical  inspections. Extra materials  stored  in Exhibitor’s exhibit  space must not block  access  to  the 
exhibit or cover electrical wires or outlets. Exhibitor  shall cooperate  responsibly with  local ordinances 
and Hall Management rules regarding health, fire prevention and public safety. If inspection of an Exhibi‐
tor’s booth discloses a failure to comply with any applicable law, code or regulation, or if Show Manage‐
ment determines that all or any part of an exhibit presents a fire hazard or other danger, Show Manage‐
ment may cause the removal of all or a portion of such exhibit at the Exhibitor’s expense.  
15. SECURITY    Show Management will provide perimeter guard service during the Show and while the 
Exhibit Hall is closed. Exhibitor agrees that Show Management is not liable for anything its guard service 
or facility security does or fails to do. This includes, but is not limited to, damage, theft, or loss sustained 
by Exhibitor’s exhibit or its representatives. Exhibitor will not be allowed into the Exhibit Area after Show 
Hours. Exhibitor may want to consider arranging separate security for its specific booth space. 
16. ATTENDANCE       Show Management shall have sole control over admission policies.   Show Manage‐
ment makes no representation or warranties with respect to the number of exhibition attendees or the 
demographic nature of such attendance.  
17. PERMISSIONS/FILMING AND VIDEO RECORDING RIGHTS/ELECTRONIC MESSAGES         Photographs, 
motion pictures and/or video recordings may be made  in the Show  facility and may  include  images of 
Exhibitor,  its employees, agents and  related merchandise and displays. Exhibitors may not hinder, ob‐
struct or  interfere  in any way with such photography or recordings whether by Show Management,  its 
agents,  attendees  or  other  exhibitors,  and  hereby  consents  to  Show Management’s  use  of  such  re‐
cordings for commercial purposes. To the extent necessary to fulfill Show Management’s express obliga‐
tions  hereunder,  Exhibitor  hereby  grants  Show Management  a  non‐exclusive,  royalty‐free,  revocable, 
non‐transferable  worldwide  license  (without  the  right  to  sublicense)  to  use  Exhibitor’s  trademarks, 
service marks, logos, trade names, copyrighted content, hypertext links, domain names, graphic files and 
images. By providing Show Management the e‐mail addresses set forth on the first page of this Agree‐
ment, Exhibitor hereby consents to receiving unsolicited commercial e‐mail messages from Show Man‐
agement,  its affiliates, partners and assigns as well as  third parties  licensed  to send such messages  to 
Exhibitor by any of the foregoing. Exhibitor consents and agrees to receive facsimile advertisements and/
or  telephone  solicitations  sent or  initiated by or on behalf of Show Management and directed  to  the 
facsimile number and/or telephone number provided above. 
18. EXHIBITION ACTIVITIES/NON‐COMPETE CLAUSE     Exhibitor agrees not  to schedule or conduct any 
outside commercial activity including, but not limited to, receptions, seminars, symposiums and hospital‐
ity suites during the Show, whether such activities are held at or away from the Hall facility, except with 
the written  approval  of  Show Management.  Exhibitor  agrees  not  to  schedule  education  functions  or 
other activities  that would  interfere with or cause attendance  to decline at  the  INSALON2009 30 days 
prior to or following the dates of the show.   
19. ERRORS AND OMISSIONS   Exhibitor agrees that Show Management will not be liable in the event of 
any errors or omissions in the Show’s directory listing or in any related materials.  
20. ASSIGNMENT   This Agreement cannot be assigned, in whole or in part, without the written approval 
of Show Management. Show Management may assign this Agreement without the prior written consent 
of Exhibitor, and any such assignee shall become “Show Management” for all purposes hereunder and 
shall acquire all of the rights and obligations of Show Management hereunder.  
21. SEVERABILITY    If for any reason a court of competent jurisdiction finds any provision or portion of 
this Agreement to be unenforceable, that provision will be enforced to the maximum extent permissible 
so as to affect the  intent of the parties, and the remainder of this Agreement will continue  in full force 
and effect.  
22. APPLICABLE LAW AND VENUE   This Agreement shall be governed by Minnesota law without applica‐
tion of its conflict of laws principles. Any suit relating to this Agreement shall be instituted in a state or 
federal court in Minnesota, and the parties submit to the jurisdiction of any such court.  
23. ADDITIONS OR CORRECTIONS   Show Management may amend these terms from time to time in the 
best interest of the Show upon written notice to Exhibitor. Exhibitor agrees to accept notice of additions 
or amendments and to consider them as part of this Agreement. 
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